REKLAMA OOH W POLSCE 2022

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej przedstawia informacje dotyczacg wielkosci rynku OOH
w Polsce w 2022 roku. Dane zostaty przygotowane we wspédtpracy IGRZ i Domu Mediowego STARCOM
(Publicis Group).

OOH 2022 KLASYCZNE OOH, CITY TRANSPORT, DOOH

Estymowana wielko$¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej: KLASYCZNE OOH + CITY TRANSPORT + DOOH
zamkneta sie kwotg w wysokosci ponad 554,4 min PLN i byta dla tej samej bazy firm wyisza
anizeli w roku 2021 o 30,7%.

2022 OOH RAZEM

2022 554,4 min +30,7%

Wynik uzyskany w 2022 roku swiadczy o dynamicznej odbudowie udziatu reklamy OOH w
torcie reklamowym, po trudnym czasie znaczacych ograniczen. Potwierdza réwniez efek-
tywno$¢ dziatan reklamowych na nosnikach reklamy zewnetrznej OOH. Jest zgodny z na-
szymi wczesniejszymi prognozami.

Na poczatku 2022 roku odnotowano zmiane cen sprzedazy powierzchni ekspozycyjnych na nosnikach
reklamy OOH. W zaleznosci od rodzaju nosnikow zmiana ta wyniosta szacunkowo plus 8%-10% w po-
rownaniu do cen z 2021 roku. W drugim pdtroczu 2022 roku nastgpit wzrost cen w segmencie reklamy
DOOH. Wzrost ten szacowany jest na okoto 30%. W trzecim kwartale 2022 roku u czesci operatoréw
nastgpita kolejna korekta cen spowodowana wzrostem kosztow energii elektrycznej, transportu oraz
wynagrodzen podwykonawcow.

Analizujgc wzrost przychoddéw w reklamie OOH w roku 2022 na poziomie plus 30,7% w stosunku do
roku 2021 mozemy szacowac, ze wzrost ten branza zawdziecza w jednej trzeciej regulacji cen sprzedazy
powierzchni na nosnikach reklamy na przestrzeni catego roku oraz w dwdch trzecich wzrostowi wyko-
rzystania powierzchni ekspozycyjnych na nosniach reklamy, zwtaszcza na nosnikach typu Citylight oraz
Frontlight i Backlight, a takze w segmencie reklamy DOOH.

Wybuch wojny w Ukrainie 24 lutego 2022 roku byt szokiem dla wszystkich. W kolejnych dniach odby-
waty sie szeroko zakrojone konsultacje dotyczgce ewentualnych ograniczen kampanii komercyjnych
lub zgota ich zawieszenia. Nosniki reklamy OOH zaczety stuzy¢ deklaracjom solidarnosci (np. ,War-
szawa solidarna z Ukraing”), wszelkim informacjom na tematy zwigzane z pomocga dla uchodzcéw oraz
dotyczacych szeroko rozumianej edukacji (np. jezykowej). Jednak wbrew w czesci pesymistycznym
przewidywaniom rynek OOH szybko wrdcit na Sciezke dynamicznego wzrostu.

W 2022 roku odnotowano wzrosty we wszystkich sektorach, w tym tych dla OOH najwazniejszych
(,handel”, ,media” i ,telekomunikacja”). Nadal wysoki poziom udziatu miaty rézne akcje spotecznie,
nie tylko znanej Fundacji Kornice (m.in. , Gdzie s te dzieci”, ,,Maria jest z nami”), ale takze innych



organizacji np. lzby Gospodarczej Cieptownictwo Polskie (,,Nie marnuj ciepta”), Polskiego Komitetu
Energii Elektrycznej, jak rowniez instytucji rzgdowych i samorzgdowych (np. Sejmiku Mazowsza).

OOH 2022 SEKTOR
HANDEL 22%
SPOLECZNE 14%
MEDIA 13%
TELEKOMUNIKACJA 12%
CZAS WOLNY 7%
ZYWNOSC 6%
POZOSTALE SEKTORY 26%
RAZEM 100,0%

Wszystkie te aktywnosci na rynku reklamy OOH spowodowaty oczekiwany przez branze wzrost
sprzedazy w 2022 w stosunku do 2021 roku.

2022 KLASYCZNE OOH

2022 409,1 min +23,6%

Wielkos¢ sprzedazy w klasycznym OOH wyniosta w 2022 roku 409,1 min PLN i byta wyisza
w stosunku do roku ubiegtego o 23,6%.

Wynik KLASYCZNEGO OOH pozostaje odzwierciedleniem wykorzystania potencjatu w postaci dwdch
gtéwnych nosnikéw reklamy w tym segmencie: Citylight oraz Billboard 18 m2. Sprzedaz powierzchni
ekspozycyjnych na tych nosnikach stanowita w 2022 roku blisko 70% przychoddéw. Wptyw na rezultat
sprzedazy miaty takze nosniki typu Backlight, ktérych wykorzystanie w miesigcach letnich byto wyzsze
niz w latach poprzednich. Staty poziom duzego wykorzystania wykazujg nosniki typu frontlight wielko-
$ci 36 m? oraz 48 m2. W sprzedazy ich powierzchni dominujg dfugoterminowe kampanie.

2022 CITY TRANSPORT

2022 38,0 min +33,3%

Wielkos¢ sprzedazy wyniosta w 2022 roku ponad 38,0 min PLN i byta wyzsza w stosunku do
roku ubiegtego o 33,3%.



Sprzedaz w CITY TRANSPORCIE nalezy oceniaé¢ w roku 2022 pozytywnie, biorgc pod uwage takze wiek-
sze wykorzystanie taboru komunikacji miejskiej dla celéw promocyjnych i reklamowych w miesigcach
letnich. W utrzymaniu tendencji wzrostowej pomaga standaryzacja w City Transporcie. Branza OOH
wykazuje na tym polu inicjatywy zmierzajgce do efektywniejszego zagospodarowania potencjatu ko-
munikacji miejskiej oraz optymalizacji sprzedazy.

2022 DOOH

2022 107,3 min +66,1%

Sprzedaz DOOH w 2022 roku wyniosta 107,3 min PLN i byta wyisza anizeli w roku 2021
0 66,1%.

Nalezy podkresli¢ dalszy wzrost przychodoéw z tytutu reklamy na nosnikach cyfrowych DOOH. W 2022
roku udziat reklamy na nosnikach cyfrowych wynidst ponad 19,3%, zachowujac rosnacy z roku na rok
trend.

REKLAMA DOOH 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022

Udziat w rynku OOH 10,3%| 11,3% 13,0% 15,2% 19,3%

W 2022 roku zwiekszyty sie inwestycje na rozwdj cyfrowych nosnikéw reklamy. Dotyczy to przede
wszystkim nosnikdw sytuowanych w obiektach zamknietych (galerie, sklepy, kluby fitness itd.), jak row-
niez w przestrzeni publicznej (pas drogi, przejscia podziemne, dworce, przystanki komunikacji miejskiej
itd.). Odnotowano réwniez najwyzszy ze wszystkich segmentéw rynku OOH wzrost cen za emisje spo-
toéw promocyjnych i reklamowych.

Q4 2022 OOH INFO

Estymowana wielkos¢ sprzedazy na rynku reklamy zewnetrznej w Polsce w trzech
segmentach rynku reklamy zewnetrznej - Klasyczne OOH + CITY TRANSPORT + Reklama
DOOH zamkneta sie kwota 156,6 min PLN i byta dla tej samej bazy firm wyzsza anizeli w Q4
2021 roku o0 22,3%.

Sprzedaz w Q4 2022 w poréwnaniu do Q4 2021 zanotowata wzrosty we wszystkich
segmentach:

Q4 2021 | Q4 2022 | WZROST
OOH KLASYCZNE 96,6 108,8 +12,6%
CITY TRANSPORT 8,7 10,4 +19,5%
DOOH 22,7 37,4 +64,7%
OOH RAZEM 128,00  156,6 +22,3%




PROGNOZA 2023

Wazrost sprzedazy na rynku OOH w 2022 roku o 30,7% w stosunku do 2021 byt przez branie
oczekiwany w potowie minionego roku. Spowodowat powiekszenie udziatéw reklamy OOH na rynku
medidw. Daje takze powody do optymizmu w perspektywie kolejnych dwéch lat.

W roku 2023 oczekujemy stabilizacji udziatéw reklamy OOH na rynku mediéw oraz dynamiki wzrostu
na poziomie do 10%, na co tradycyjnie w roku wyborczym nieznaczny, ale pozytywny wptyw bedzie

mie¢ kampania wyborcza do parlamentu.

igrz/lk/luty 2023



